MÉDIAS (NOUVEAUX MÉDIAS, MÉDIAS MODERNES, MÉDIAS TRADITIONNELS) ET ICTS

a) Mission

Cette deuxième commission a dû examiner le rôle et l'endroit de nouveaux et traditionnels médias dans la communication nationale pour la politique de développement. Ses discussions ont couvert la communication sociale, la mission de service public des médias et le potentiel d'ICTs.

La commission a dû également discuter des thèmes et des matières prioritaires à favoriser dans les médias et la production des outils de communication.

b) Objectif

· Valider les résultats des études sectorielles et thématiques sur les médias entrepris par les conseillers nationaux sur ICTs, outils traditionnels et les masse-médias ;

· Valider les résultats et les recommandations des réunions régionales sur le public et les médias privés ;

· Définir la mission de service public des médias ;

· Définir les potentiels d'ICTs dans le secteur de communication pour le développement et leur usage dans les zones rurales ;

· Examiner les thèmes de communication prioritaire à couvrir dans la production d'information, de documentaires et d'activités d'animation dans divers médias et de moyens de la diffusion ;

· Déterminer ce qui signifie devrait être employé dans des productions de radio et de télévision et dans la presse au profit des zones rurales ;

· Chercher les manières de faciliter l'accès aux médias pour différents secteurs de la communauté ;

· Comprendre comment se servir des outils traditionnels de communication ;

· Trouver les moyens pour améliorer la radio et la couverture télévisuelle nationalement ;

· Rédiger un rapport de l'incorporation du travail à façon :

- Les besoins exprimés dans le domaine des médias et de l'ICTs
- Recommandations générales
- Recommandations concernant de divers médias (modernes, les TCI et traditionnel)
- Les actions concrètes à être rentrent l'à court, à moyen et à long terme pour le développement harmonieux des médias servant la communication rurale pour le développement.

